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KEY FACTS

DE COOKIELESS WORLD HOUDT DE GEMOEDEREN STERK BEZIG

81% 69% } ‘ 94% }

zegt bezig te zijn met de geeft aan een of meer cookie-
voorbereidingen op de gerelateerde marketingactiviteiten
cookieless world voort te willen zetten in een
cookie-loos tijdperk

geeft gaan bekend te zijn met de
gevolgen van de cookieless world

DE MARKETINGSECTOR IS NOG STERK AFHANKELIJK VAN
COOKIES. MERKEN ZETTEN THIRD-PARTY COOKIES IN VOOR

NOG GEEN TIENDE VAN DE MARKT
IS DAADWERKELIJK VOORBEREID
OP EEN WERELD ZONDER COOKIES

Web Analytics 94%
Marketing performance 86%
Retargeting 79%
9%

Ten behoeve van klantprofielen 65%
CRO 60%
Wij gebruiken geen cookies 2%

Anders 3%

69%

MERKEN PAKKEN HET COOKIEVRAAGSTUK
VOORAL OP VANUIT DE BUSINESS

Geheel voorbereid IT 57%
We zijn ermee bezig . )
Helemaal niet Marketing 94%
B \Weet ik niet Data analytics 71%
Legal 52%
Anders 8%

TOP 3 MARKETINGACTIVITEITEN DIE MERKEN IN DE COOKIELESS WORLD

78%

Retargeting

VAN PLAN ZIJN OM VOORT TE ZETTEN

73%

Meten van
campagneperformance

71%

Verrijken van
klantprofielen

& D,

KLEINE MEERDERHEID HEEFT BENODIGDE KENNIS VAN TOOLING EN JUISTE MENSEN IN DIENST
OM HUIDIGE MARKETINGACTIVITEITEN VOORT TE ZETTEN IN DE COOKIELESS WORLD

na %}

59% 51%

heeft de juiste mensen in dienst heeft de juiste kennis van tooling in huis

OVER DE DDMA BAROMETER 2021: 162 respondenten | Onderzoeksperiode: februari-april 2021

DDMA is de grootste branchevereniging voor datagedreven marketing, sales en service. Wij zijn een netwerk
van adverteerders, non-profits, uitgevers, bureaus en tech-leveranciers die data op een innovatieve en
verantwoorde manier inzetten voor interactie met consumenten. Met kennis en advies helpen wij onze leden
datagedreven en klantgericht te werken, een visie op datagebruik te ontwikkelen en om te gaan met
wettelijke veranderingen. Ook geven we onze leden een stem in Den Haag en Brussel en professionaliseren
we de sector door het ontwikkelen van zelfregulering.



