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Hoe goed zijn organisaties voorbereid op
de AVG?

Over minder dan een jaar, vanaf 25 mei 2018, zal de Algemene
Verordening Gegevensbescherming gehandhaafd gaan worden. De
veranderingen zijn ingrijpend voor organisaties, zowel technisch als
juridisch. Wat is de stand van zaken in de voorbereiding op deze
nieuwe Europese wetgeving in Nederland? Wij vroegen het 75

organisaties en zetten de resultaten op een rij in een serie grafieken.
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HOE GOED BEN JE OP DIT MOMENT
PERSOONLIJK VOORBEREID OP DE
AVG VERANDERINGEN?

Gemiddeld
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Goed voorbereid Helemaal niet
voorbereid
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Ik heb er persoonlijk
niets mee te maken

HOEVEEL KENNIS HEB JE VAN DE

ALGEMENE VERORDENING

GEGEVENSBESCHERMING (AVG) EN
ALLE WIJZIGINGEN DIE DEZE MET
ZICH MEEBRENGT?
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Ik ben goed op de hoogte
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WIE IS ER VOLGENS JOU BINNEN DE
ORGANISATIE VERANTWOORDELIJK
VOOR DE AVG VOORBEREIDINGEN?
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WAT DENK JIJ DAT DE STATUS IS .
VAN DE AVG VOORBEREIDINGEN -'
BINNEN JOUW ORGANISATIE? -
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We zijn bezig We liggen op We hebben nog We liggen Geen idee De AVG is niet
met plannen schema geen plan achter op op ons van
schema invioed

PAGINA 4



7 N\

Met welke AVG maatregelen is je organisatie al bezig?

HET AANNEMEN VAN EEN DATA
PROTECTION OFFICER (FUNCTIONARIS
GEGEVENSBESCHERMING)
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Die hebben Die komt dit Zit niet in de We hebben Geen idee Die komt, Die komt

we al jaar planning dit maar hebben binnen twee
uitgezocht we nog geen jaar
en een DPO tijdsplanning
IS VOOr ons VOOr

niet verplicht

HET OPSTELLEN VAN EEN PRIVACY
IMPACT ASSESSMENT (PIA) VOOR
MARKETINGCAMPAGNES
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Gaan we dit Hebben we al Staat niet op  Gaan we Gaan we Geen idee
jaar mee aan gedaan de planning doen, maar binnen 2 jaar
de slag hebben we doen
nog geen
tijdsplanning
voor
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UPDATEN VAN ONS PRIVACYBELEID
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Doen we dit Hebben we  Gaan we Doen we Staat niet op Geen idee
jaar al gedaan doen, maar binnen 2 jaar de planning
hebben we
nog geen
tijdsplanning
voor
BETROKKENEN MEER ZEGGENSCHAP
GEVEN OVER HUN DATA
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Gaan we dit  Gaan we Hebben we al Staat niet op Dit is binnen  Geen idee
jaar mee aan doen, maar gedaan de planning 2 jaar
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IMPLEMENTEREN VAN PRIVACY BY

DESIGN
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50%
45%
40%
35%
30%
25%
20%
15%
10% 7% 7%
- % % =
0%
oo = ‘
Gaan we dit Hebben we Gaan we Gaan we Staat niet op Geen idee
jaar mee aan al gedaan doen, maar binnen 2 jaar de planning
de slag hebben we doen
nog geen
tijdsplanning
voor

PAGINA 7

S da Va



7 N\

50%

45%

40%

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

BEOORDELEN VAN THIRD PARTY DATA
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We zijn We liggen We hebben Weliggen Geenidee De AVGis
bezig met op schema noggeen achter op niet op ons
plannen plan schema van invlioed

OPSTELLEN VAN EEN PROTOCOL VOOR
DATALEKKEN

63%

21%

0, 0,
5% 5% 2% 3%

Hebben we Komt dit jaar Gaan we Staat niet op Geen idee Is binnen 2
al nog doen, maar de planning jaar af
hebben we
nog geen
tijdsplanning
voor
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DE ADMINISTRATIEPLICHT
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Gaan we dit  Dit hebben Gaan we Geen idee Doen we
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EEN MEDEWERKERSPROGRAMMA VOOR
HET VERGROTEN VAN
PRIVACYBEWUSTZIJN
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gedaan jaar doen, maar binnen 2 jaar
hebben we
nog geen
tijdsplanning
VOOr

PAGINA 9

» 2~



7 N\

ALS JOUW ORGANISATIE NOG GEEN
PLANNEN OF TIJDSPLANNING HEEFT:
WEET JE WAAROM NIET?

35%
30%
25%
20%

15%
10%

10%

5%

0% ‘
Te weinig  tijdsgebrek Geen Te weinig
capaciteit prioriteit kennis

HOEVEEL IMPACT VERWACHT JE DAT DE
AVG HEEFT OP JOUW ORGANISATIE ALS
DEZE VAN KRACHT WORDT OP 25 MEI
20187
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Enigszins Een klein Heel veel Helemaal niet
beetje
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HOE ZIJN JULLIE VAN PLAN DE
BENODIGDE EXPERTISE VOOR DE AVG IN
HUIS TE HALEN?
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Het huidige We hebben Uitbesteden Specialist in Other
team trainen de aan een dienst nemen

benodigde specialist
expertise al in
huis

WELKE DRIE ONDERWERPEN HEBBEN DE
HOOGSTE PRIORITEIT OM OP ORDE TE
KRIJGEN, VOORDAT ER GEHANDHAAFD

GAAT WORDEN OP DE AVG?

Other 7%
Beoordelen van third party data 13%
Opstellen protocol voor datalekken 16%
Update van privacy statement 17%

Het aannemen van een Data Protection Officer

0,
(functionaris gegevensbescherming) 25%
Betrokken meer zeggenschap geven over hun
28%
data
Implementeren van privacy by design 32%
Een medewerkersprogramma voor het
: . 33%
vergroten van privacybewustzijn
De administratieplicht 33%
Update van ons privacybeleid 35%
Het opstellen van een privacy impact 25%

assessment (PIA) voor marketingcampagnes
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Gegevens uit oude systemen (legacy data)
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WAT ZIJN VOOR JOUW ORGANISATIE
DE DRIE BELANGRIJKSTE
AANDACHTSPUNTEN?

Anders, namelijk... === 5%
Third party data 27%
Profiling 32%

Training van medewerkers 41%
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DE VOORDELEN VAN DE NIEUWE
WETGEVING VOOR CONSUMENTEN
WEGEN ZWAARDER DAN DE KOSTEN
DIE ALLE WIJZIGINGEN MEEBRENGEN
VOOR HET BEDRIJFSLEVEN
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Eens Weet ik niet  Oneens
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DE AVG VERANDERINGEN ZULLEN EEN

BELEMMERING ZIJN VOOR MIJN
MARKETING
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DE AVG VERANDERINGEN ZIJN ALLEEN
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DDMA AVG voorlichting

Exclusief voor leden

In 10 stappen voorbereid op de AVG: dat is het voorlichtingstraject dat DDMA
dit jaar heeft opgezet speciaal voor onze leden. ledere maand lichten we een
onderwerp uit de AVG toe in een publicatie; dat kan een checklist zijn, een FAQ
of een whitepaper. Daarnaast organiseren we live voorlichtingsbijeenkomsten,
waar we dieper in gaan op de onderwerpen, sprekers praktijkervaring delen en
veel ruimte is voor vragen.

Wil je meer informatie, heb je een (juridische) vraag of ondersteuning nodig bij

de voorbereiding op de AVG? Check onze AVG pagina: ddma.nl/avg of neem
contact op met Sanne Mulder of Matthias de Bruyne via 020 4528413.
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