
Neuromarketing

Inspiratie



Zo optimaliseer je e-mails met Neuromarketing & Psychologie
In het brein 🧠

👉 2 vormen van aandacht 
👉 Optimaliseren op clicks of emotie? 
👉 Waar zitten de onbewuste hobbels? 
👉 Neuro insights
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Twee vormen van aandacht 👀 | Banner blindness?
Kruip in het brein van je (website-) bezoeker

Top down (doelgericht) 
Bottom up (laat zich leiden)







Twee vormen van aandacht 👀 | Keuzes voor design
Kruip in het brein van je (website-) bezoeker

Top down (doelgericht) 
Bottom up (laat zich leiden)





Meer focus op USP's 
+7,32% 



Zo optimaliseer je e-mails met Neuromarketing & Psychologie
In het brein 🧠

👉 Ontwerp je e-mail-template op basis van vorm van aandacht 
👉 Welke onbewuste hobbels zijn er?  
👉 Click-less future 🤔



Waarom neuromarketing?
In het brein 🧠

"Mensen doen niet wat ze zeggen, 
en zeggen niet wat ze doen"





Hersenactiviteit (EEG)
Verken het onbewuste



Verken het onbewuste

Hersenactiviteit (EEG)
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Neuro Insight | Introductietekst e-mail
Kruip in het brein van je e-maillezer

Vluchtig gescand 
Hogere workload + distraction 
Wisselend verlangen



Which Test Won 🤔? 
Welke boormachine?







Which Test Won 🤔? 
Welke boormachine?

Links Rechts



Which Test Won 🤔? 
Plaatsing van gewicht

Onder prijs Onder naam



Which Test Won 🤔? 
Waar was een expert aan het woord?

Links Rechts



Meer impact met neuromarketing & psychologie
Take-aways

👉 2 vormen van aandacht 
👉 Optimaliseren op clicks of emotie? 
👉 Waar zitten de onbewuste hobbels - introtekst 
👉 Kijkrichting producten 
👉 Anchoring prijs


