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WIE IS ÉCHT HELEMAAL AVG-READY?
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AVG VOORLICHTING DDMA IN CIJFERS

• 1500 ingevulde AVG status checks

• 41 AVG Mythes ontkracht

• 1400 downloads AVG documenten

• 20 voorlichtingsbijeenkomsten 

• 25 blogs

• 35 juridische vragen van niet-leden

• 600 juridische vragen van leden
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What’s next? 
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PRIVACY VOORLICHTING DDMA NA DE AVG

• Herziening AVG documentatie

• Privacy statement generator

• Template ‘sub’ verwerkersovereenkomst

• E-Privacy Verordening

• Herziening Europees Consumentenrecht  
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CONSUMENTEN ZIJN BEZORGD OVER PRIVACY
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DE AVG DWINGT TOT KEUZES
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EINDE AVG-PROJECT, EN NU?

• Van achterstallig onderhoud naar privacy management

• Cultuurverandering (awareness)

• Wat gebeurt er met je projectteam?
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PRIVACY MATURITY
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TERUGKERENDE PROCESSEN: ADMINISTRATIEF

• PIA’s uitvoeren

• Verwerkingenregister bijhouden

• Documenteren van belangrijke beslissingen

• Toestemming vastleggen

• Verwerkersovereenkomsten blijven afsluiten

• Bewaartermijnen handhaven
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TERUGKERENDE PROCESSEN: BEDRIJFSCULTUUR

- Privacy by design 

- Privacy by default

- Training

- Awareness
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CASE 1: DE RE-OPT-IN CAMPAGNE
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TOESTEMMING AANTONEN

• Aanname dat de toestemming wél geldig is 
verkregen

• Drie opties: delete, re-opt-in, of een risicoafweging

• Documenteer het proces, incl. paginaversies en 
monitor klachten

• Zorg dat het nu gelogd wordt
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CASE 2: DE PRIVACYVOORWAARDEN VAN SONOS

• Sonos vraagt toestemming voor de vernieuwde privacyverklaring

• Toestemming voor het verwerken van functionele gegevens

• Toestemming voor het verwerken van aanvullende gegevens tenzij opt-out

• Geen akkoord = Geen updates meer
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WAT KUN JE VERWACHTEN VOLGENDE WEEK?

• Inzage-,verwijder- en dataportabiliteitverzoeken

• https://mydatadoneright.eu/

1) Is iedereen met klantencontact op de hoogte van de procedure?

2) Is er een check op de identiteit?

3) Ligt er een standaardreactie klaar?

4) Één maand, drie maanden bij uitzonderingen
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LAST MINUTE TIPS VOOR WIE NOG NIET KLAAR IS

• Begin met de buitenkant (statement, cookies, registratiepagina’s)

• Iedereen heeft een verwerkingenregister nodig 

• Wijs een FG aan als dat moet, meld deze aan bij de AP

• Verwerkersovereenkomsten
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